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Oslo/Stockholm, den 25 februar, 2010
Sterkt resultat for Henkel Norden 2009 
Til tross for lavkonjunkturer og redusert etterspørsel i mange markeder ble 2009 et godt år for Henkel Norden. Justert for valutaeffekt opprettholdt Henkel samme omsetning som året før. Selskapets forbrukerdivisjoner innen hår, personlig hygiene, rengjøring og lim viste fortsatt positive resultater. Henkel Nordens industridivisjoner for lim og overflatebehandling ble negativt påvirket av den reduserte etterspørselen i markedet, men har likevel utviklet seg bedre enn ventet. "Den ene halvparten av vår virksomhet er rettet mot forbrukere, og den andre mot industrikunder. Vår unike forretningsmodell har opp gjennom årene vist sin styrke. Når det går litt dårligere for den ene delen, blir det ofte oppveid av et positivt resultat for den andre delen,” sier Campbell Peacock, administrerende direktør i Henkel Norden. 

Det er i første rekke Henkel Nordens forretningsområder for kosmetikk, hygieneprodukter og husholdningsprodukter som gjorde det svært godt i 2009. Henkel har satset seg ut av lavkonjunkturen ved å lansere flere nye produkter enn tidligere og utvide distribusjonen og kundegrunnlaget. Segmentet for hårfarger under varemerket Schwarzkopf går fortsatt svært godt i hele Norden. Posisjonen i hårpleiemarkedet i Sverige er blitt betydelig sterkere, og i segmentet sjampo har Henkel nå en markedsandel på nærmere 16 % med varemerkene SYOSS, Barnängen og GLISS. 
Til tross for et svakt marked og redusert omsetning klarte Henkels forretningsområde for lim, tetningsmasse og overflatebehandling å overtreffe markedets forventninger. Med solide varemerker som Loctite, Plastic Padding og Teroson er Henkel klart ledende på markedet i Norden. Forretningsdivisjonen for forbrukerlim og "gjør det selv-brukere" viste en sterk utvikling i 2009, ikke minst med lanseringen av varemerket PATTEX og et helt nytt konsept: "lim i stedet for å bore". For å styrke konkurranseevnen ble det i løpet av året gjennomført en global omorganisering slik at vi bedre kan ivareta kundenes ulike behov. 
Henkel er et globalt selskap med markedsledende varemerker som Schwarzkopf, Barnängen, Loctite og Pattex. Henkel har virksomhet på tre forretningsområder: husholdningsprodukter, kosmetikk- og hygieneprodukter samt lim, tetningsmasse og overflatebehandling. Henkel har over 52 000 medarbeidere og er et "Fortune 500"-selskap. I 2009 hadde Henkel-konsernet en omsetning på 13,57 milliarder euro og et overskudd på 1,364 milliarder euro. Henkel har virksomhet i 125 land og er notert på Frankfurt-børsen. Henkel Norden har vel 460 medarbeidere i de fire nordiske landene og hadde i 2009 en omsetning på 179,8 millioner euro. 
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