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Oslo/Stockholm, 2 mars, 2009
Henkel Norden opplevde sterk vekst i 2008 
Henkel Norden AB, med sterke varemerker som Schwarzkopf og Loctite, konstaterte en solid vekst i 2008, med en økning i salget fra 149 millioner euro til 194 millioner euro. Økningen på 30 prosent er et resultat av to strategisk viktige akkvisisjoner i kombinasjon med en kraftig organisk vekst innen forretningsområdene for Kosmetikk og hygieneprodukter samt Frisørprodukter. 
− På tross av en redusert etterspørsel på mange områder, ser vi positivt på 2009. Vi vil lansere flere nye produkter enn noensinne, og vi har tro på en fortsatt oppgang for Kosmetikk og hygieneprodukter, sier Campbell Peacock, visedirektør i Henkel Norden AB. 

Schwarzkopf, som er ett av Henkel Nordens sterkeste varemerker, hadde en svært positiv utvikling også i 2008. Med rundt 40 % markedsandeler i Sverige, Finland og Danmark, har Schwarzkopf en topposisjon innen hårfarger for detaljhandelen. Varemerker innen styling, till eksempel Clynol og got2b, økte omsetningen med nesten 30 % i Norden i løpet av 2008 og har nå omkring 20 % markedsandeler i Norge, Sverige og Danmark. 

På begynnelsen av 2008 ervervet Henkel Norden foretakets finske distributør av Schwarzkopf Professional, med produkter rettet mot frisørmarkedet. Med drøyt 70 medarbeidere og en markedsandel på over 25 % i Finland, har akkvisisjonen styrket Henkel Nordens posisjon mot frisører, en strategisk viktig målgruppe. 

Det ble foretatt en global ervervelse da Henkel i april 2008 kjøpte virksomhetene Adhesives og Electronic Materials (tidligere del av National Starch) av Akzo Nobel. Akkvisisjonen innebærer at Henkel Norden styrket forretningsområdet for lim, tetting og overflatebehandling (Adhesives Technologies) betydelig. Med solide varemerker som Loctite, Plastic Padding og Teroson, er foretaket nå klart ledende på markedet i Norden. I løpet av året ble det gjennomført en omfattende effektivisering av virksomheten med sentralisering av funksjoner og produksjon. 

Nedgangen i økonomien, ikke minst innen bil-, transport- og byggeindustrien, hadde alt i alt en negativ effekt på årsresultatet for Adhesives Technologies i 2008. Likevel var det en positiv trend innenfor forretningssegmentet for konsumenter og ”Gjør det-selv"-brukere, samtidig som salget av Loctite hurtiglim også viste en god vekst. 

“Henkel - A Brand like a Friend”. Henkel har markedsledende varemerker og utvikler løsninger som gjør menneskers liv enklere, bedre og vakrere. Henkel er beskjeftiget innen tre ulike virksomhetsområder – Rengjøring, Kosmetikk og kroppspleie samt Lim, tetningsmidler og overflatebehandlinger. For regnskapsåret 2008 hadde det globale Henkel konsernet en omsetning på 14.1 milliarder euro. Henkel finnes i 125 land og har 55 000 ansatte på verdensbasis. Henkel Norden har merkevarer som Schwarzkopf, Barnängen, Loctite og Plastic Padding. Bedriften har 540 ansatte i de fire nordiske landene og omsatte for 194 millioner euro i 2008. 
www.henkel.no
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